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Objetivo General 

 
La Diplomatura tiene como objetivo fortalecer las capacidades de los/as agentes del ecosistema de 
apoyo a para planificar y gestionar acciones que contribuyan al desarrollo emprendedor con una visión 
ecosistémica.  
 

Objetivos Específicos  
 

Como objetivos específicos, la Diplomatura en Desarrollo Emprendedor y Empresarial se propone 
que sus participantes logren:  
 
● Conocer el proceso emprendedor desde la generación de ideas de negocios hasta la 

validación del modelo de negocios. 
● Conocer y aplicar herramientas de diseño de nuevas empresas en procesos de validación de 

modelos de negocios.  
● Conocer y aplicar procesos de identificación y validación de oportunidades de negocios. 
● Conocer el marco regulatorio para la creación de empresas en la región. 
● Conocer las distintas estrategias de apoyo a emprendimientos incluyendo incubación de 

negocios, mentorías, tutorías, capacitación y esquemas de financiamiento. 
● Diseñar una estrategia de apoyo a emprendimientos. 
● Diseñar mecanismos de evaluación para estrategias de apoyo a emprendimientos. 

 
Características de la oferta  

 
● Nivel académico: curso de posgrado (excepciones por trayectoria demostrable) 
● Especificación de la modalidad: Semipresencial (Presencial y virtual)  
● Duración de la carrera: 96 hs. 
● Nombre del Título a otorgar: Diploma en Desarrollo Emprendedor y Empresarial. 

 
Requisitos de Ingreso 

 
Título de pregrado o superior. Es deseable a los efectos de conformar la cohorte que los 
aspirantes estén vinculados laboral/profesional con las temáticas vinculadas al desarrollo 
emprendedor y tengan interés por el desarrollo emprendedor y empresarial.  

 
Destinatarios 

 
● Actores del ecosistema de apoyo a los emprendimientos (municipios, incubadoras, 

aceleradoras)  
● Funcionarios públicos 
● Emprendedores  



 
Perfil del egresado  

 
Quienes completen la Diplomatura serán personas competentes para el diseño y evaluación de 
acciones de promoción y apoyo al emprendimiento que logren ser efectivas en un marco de mejora 
continua.  

 
Plan de Estudio: módulos y contenidos mínimos  

 
El proceso emprendedor: Identificación de oportunidades de negocios y evaluación de 
ideas (12 hs.) 
 
- Concepto de emprendimiento 
- Proceso de identificación de oportunidades de negocios 
- Evaluación de ideas y selección de proyectos 
- Herramientas para la generación de ideas innovadoras 
- Análisis de tendencias de mercado 
 
El modelo de negocios (12 hs.) 
 
- Canvas del modelo de negocios 
- Canvas de impacto social. 
- Identificación y validación del segmento de clientes 
- Creación y validación de la propuesta de valor 
 
Desarrollo de clientes (8 hs.) 
 
- Estrategia de creación y desarrollo de clientes: Lean Startup 
- Estrategia para empresas nacientes: Blue Ocean  
 
Aspectos legales, contables y societarios en Argentina. Marco internacional (16 hs.) 
 
- Marco legal para emprendedores en Argentina 
- Aspectos contables básicos para emprendedores 
- Formas societarias y aspectos legales relacionados 
- Consideraciones legales en el ámbito internacional 

 
Estrategias de apoyo al desarrollo de emprendimientos (16 hs.) 
 
- Incubación de negocios 
- Formación para el emprendimiento 
- Aceleración de emprendimientos 
- Mentorías y tutorías 
- Estrategias de financiamiento 
- Perspectiva de género 

 
Diseño y evaluación de estrategias de apoyo (16 hs.) 



 
- Elaboración de estrategias de apoyo 
- Definición de objetivos y mecanismos de evaluación de impacto 
 
 
 
Formulación y gestión de proyectos (16 hs.) 
 
- Proyectos de impacto y criterios de sustentabilidad. 
- Perspectiva de género en la formulación de proyectos 
- Alineación de proyectos con las directrices internacionales y ODS. 
- Herramientas para la gestión empresarial 
- Casos prácticos y buenas prácticas en proyectos con perspectiva de género 

 
 

Módulo Contenido Horas Docente 

El proceso 
emprendedor: 
Identificación de 
oportunidades de 
negocios y evaluación 
de ideas  
 

Concepto de emprendimiento 

Proceso de identificación de 
oportunidades de negocios 

Evaluación de ideas y selección de 
proyectos 

Herramientas para la generación de 
ideas innovadoras 

Análisis de tendencias de mercado 

12 Rubén César 

El modelo de negocios Canvas del modelo de negocios 

Canvas de impacto social. 

Identificación y validación del 
segmento de clientes 

Creación y validación de la propuesta 
de valor 
 

12 Graciela Gallo 

Desarrollo de Clientes Estrategia de creación y desarrollo de 
clientes: Lean Startup 

Estrategia para empresas nacientes: 
Blue Ocean  
 

8 Rubén César 



Aspectos legales, 
contables y societarios 
en Argentina. Marco 
internacional  
 

Marco legal para emprendedores en 
Argentina 

Aspectos contables básicos para 
emprendedores 

Formas societarias y aspectos legales 
relacionados 

Consideraciones legales en el ámbito 
internacional 

16 Lukin, Marano? 

Estrategias de apoyo al 
desarrollo de 
emprendimientos 

Incubación de negocios 

Formación para el emprendimiento 

Aceleración de emprendimientos 

Mentorías y tutorías 

Estrategias de financiamiento 

Perspectiva de género 

16 Natalia Del 
Cogliano 

Diseño y evaluación de 
estrategias de apoyo  
 

Elaboración de estrategias de apoyo 

Definición de objetivos y mecanismos 
de evaluación de impacto 

16 Camila Carra 

Formulación y gestión 
de proyectos 
 

Proyectos de impacto y criterios de 
sustentabilidad. 

Perspectiva de género en la 
formulación de proyectos 

Alineación de proyectos con las 
directrices internacionales y ODS. 

Herramientas para la gestión 
empresarial 

Casos prácticos y buenas prácticas en 
proyectos con perspectiva de género 

16 Graciela Gallo 

 
7. Aprobación y Certificación 

 
La aprobación de la Diplomatura requerirá acreditar la cursada completa del plan de estudios y 
aprobar las instancias de evaluación diseñadas por el equipo docente. El diploma será expedido 
por la Universidad Nacional del Delta. 
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